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 الملخص

 اضاضٝاً يتشكٝل ايت١ُٝٓ ايطٝاس١ٝن ْعساً لما ٜعتبر ايتطٜٛل ايطٝاس٢ عاَلًا

ٜكّٛ ب٘ َٔ دٚز ٖاّ ف٢ ايترٜٚر ايطٝاس٢ ٚاتردَات ايطٝاس١ٝ بضف١ عا١َن فايتطٜٛل 

ايٓادح ٖٛ اير٣ تغًل الإتضاٍ المطتُس بتؽ صٓاع١ ايطٝاس١ َٚطتًٗهٝٗان مما ٜكتغ٢ 

ايت٢ تتِ ع٢ً ٚدٛد خط١ ق١َٝٛ غا١ًَ يًتطٜٛل ايطٝاس٢ن بالإعاف١ إتؾ اتدٗٛد 

َطت٣ٛ ايٓػاط ايفسد٣ َٔ خلاٍ ايػسنات ايطٝاس١ٝ ٚايفٓادمن نُا إ اتدٗٛد 

المػترن١ بتؽ المطتٜٛتؽ اتذه٢َٛ ٚالأ٢ًٖ ٚخاص١ ف٢ المٓاضبات َجٌ المٗسداْات 

 ٚالمؤتـسات ٚغيرٖا ايت٢ تًعب دٚزاً ٖاَاً ف٢ تسٜٚر المٓتر ايطٝاس٢.

صقاشٜل ن ٢ٖٚ عاص١ُ الإقًِٝ ايجأَ تكع تٌ بطط١ سايٝاً عُٔ سدٚد َد١ٜٓ اي

عػس َٔ اقايِٝ ايٛد١ ايبشسٟ ن ٚاصبشت عاص١ُ لمضس نًٗا ف٢ عضس الأضس٠ ايجا١ْٝ 

ٚايعػسٜٔ ن ٚعسفت باضِ بس باضتت تؿعني َكس الإله١ باضتت ن ٚتعُد  َسنصاً دٜٓٝاً ٖاَاًن 

ايػسم عبر  ن ْٚعساً لمٛقعٗا ع٢ً َدخٌ َضس ايػسقٞ فكد ٚادٗت افٛاز ايكادَتؽ َٔ

ضٝٓا٤ن ٚعاصست ايعدٜد َٔ ايفاتحتؽ ٚايػصا٠ن ٚقد غسفت بأْٗا ناْت َعبراً َٚكساً 

َؤقتاً يًطٝد٠ َسِٜ ايعرزا٤ن ٚابٓٗا ايطٝد المطٝح عًُٝٗا ايطلاّ عٓد قدَٚٗا إتؾ 

َضس.ن ٚتعد تٌ بطط١ إسد٣ اِٖ المصازات ايطٝاس١ٝ ف٢ غسم ايديتا ن ٚيهٔ تعاْٞ َٔ 

اسٞ ن ٚدا٤ت تًو ايدزاض١ بعٓٛإ " ايتطٜٛل ايطٝاسٞ لمد١ٜٓ تٌ ععف ايتطٜٛل ايطٝ

بطط١ الأثس١ٜ " َٔ ادٌ المطا١ُٖ ف٢ تطٜٛكٗا ضٝاسٝاً ضٛا٤ داخًٝاً اٚ خازدٝاً ن َٚٔ 

ثِ تطبٝل خط١ ايتطٜٛل ع٢ً باقٞ َدٕ ايديتا الأثس١ٜ ن يًُطا١ُٖ ف٢ إدزاز المٛاقع 

 الم١ٝ الأثس١ٜ بايديتا ع٢ً اترسٜط١ ايطٝاس١ٝ ايع
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باضتت –تٌ بطط١  –ايتطٜٛل ايطٝاسٞ الكلماث الذالت

Summary 

Tourism marketing is a key factor in achieving tourism 

development because of its important role in tourism promotion 

and tourism services in general. Successful marketing creates 

continuous communication between the tourism industry and its 

consumers, necessitating a comprehensive national tourism 

marketing plan. In the level of individual activity through 

tourism companies and hotels, and the joint efforts between the 

governmental and private levels, especially on occasions such as 

festivals, conferences and others, which play an important role in 

the promotion of tourist product. 

Tel Basta is located within the boundaries of the city of 

Zagazig, the capital of the 18th province of the regions of the 

sea, and became the capital of Egypt in the whole of the era of 

the twenty-second family, and known as the name of  Bastet, and 

is an important religious center, and because of its location at the 

entrance to eastern Egypt It was honored that it was a temporary 

crossing point and place for the Virgin Mary and her son Jesus 

Christ when they came to Egypt. The hill of Basta is one of the 

most important tourist attractions in the eastern Delta, but it 

suffers Of weak tourism marketing The study entitled "tourism 

marketing for the city of Tel Basta archaeological" came in order 

to contribute to the marketing of tourism both internally and 

externally, and then apply marketing to the rest of the cities of 

the ancient Delta plan, to contribute to the inclusion of 

archaeological sites on the Delta global tourist map. 

Keywords: tourism marketing - Tel Basta - Bastet 

 مقذمت
فإٕ بعض َٓاطل ايديتا تعتبر َٔ اقدّ  نعد ايديتا َضدزاً ٖاَاً يلآثاز المضس١ٜتُ

يريو لابد إ ٜتعسف ايطا٥ح ع٢ً  ايدٚز اير٣ يعبت٘ ن ٚاغٗس المٓاطل ف٢ تازٜذ َضس
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ٚاتددٜس .ايديتا ف٢ تازٜذ َضس ايكدِٜ  نٞ لا تهٕٛ  ْعست٘ إتؾ َاعٞ َضس ْاقض١

تحتغٔ ايجسٚات الأثس١ٜ ٚالإَهاْات ايطٝاس١ٝ المتعدد٠ن  بايرنس بإٔ تسافع١ ايػسق١ٝ

 120ٚايت٢ تٓفسد دٕٚ غيرٖا َٔ تسافعات ايٛد٘ ايبشس٣ن سٝح ٜٓتػس َٔ بتؽ زبٛعٗا 

َٛقعاً اثسٜاً ٚاغٗسٖا َٓطك١ تٌ بطط١ ٚتعد تٌ بطط١ إسد٣ اِٖ المصازات ايطٝاس١ٝ ف٢ 

ا٤ت تًو ايدزاض١ بعٓٛإ غسم ايديتان ٚيهٔ تعاْٞ َٔ ععف ايتطٜٛل ايطٝاسٞن ٚد

"ايتطٜٛل ايطٝاسٞ لمد١ٜٓ تٌ بطط١ الأثس١ٜ" َٔ ادٌ المطا١ُٖ ف٢ تطٜٛكٗا ضٝاسٝاً 

ضٛا٤ داخًٝاً اٚ خازدٝاًن َٚٔ ثِ تطبٝل خط١ ايتطٜٛل ع٢ً باقٞ َدٕ ايديتا الأثس١ٜن 

 .يًُطا١ُٖ ف٢ إدزاز المٛاقع الأثس١ٜ بايديتا ع٢ً اترسٜط١ ايطٝاس١ٝ ايعالم١ٝ

ٜل بػهٌ عاّ ٖٛ يػصن بطٝط َٚعكد ف٢ ْفظ ايٛقتن َباغس ٚغير َباغسن ددٜد ايتطٛ

ٚقدِٜن ٖٛ ببطاط١ تزُٛع١ َٔ الأْػط١ المؤدا٠ بٛاضط١ المٓعُات ٖٚٛ اٜغاً ع١ًُٝ 

 (2014إدتُاع١ٝ. )عبد اتذُٝدن 

ُٜعد ايتطٜٛل ايطٝاس٢ َٔ ايعٓاصس الأضاض١ٝ ايت٢ تعتُد عًٝٗا ايدٍٚ يصٜاد٠  ٚ

سن١ ايطٝاس١ٝ ايدٚي١ٝ ٚتحفٝص ايطٝاس١ ايداخ١ًٝن ٚايت٢ تتصاٜد ْضٝبٗا َٔ اتذ

ٚلا ٜع٢ٓ ٖرا (Sarker and Begum, 2013)ٚتتٓا٢َ سسنتُٗا بػهٌ ضسٜعن 

إ ايتطٜٛل ايطٝاس٢ عًِ َطتكٌ عد ذات٘ن بٌ ٖٛ ْػاط ٜدخٌ عُٔ الإطاز ايعاّ 

س٢ فسعت إتظاد يًُفّٗٛ ايتكًٝد٣ يًتطٜٛل غير إ ايطبٝع١ المعكد٠ يًكطاع ايطٝا

ممازضات ددٜد٠ تتُاغ٢ َع اتذذِ الها٥ٌ َٔ اترضٛصٝات ايت٢ ٜتُٝص بٗا ٖرا 

 (2012ايكطاع.)ايبطٛط٢ن 

ٜٚتُجٌ ٖدف ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ف٢ َطاعد٠ المٓع١ُ ايطٝاس١ٝ لإبساش صٛز٠ 

ٚإ َباد٤٣ ايتطٜٛل ايطٝاس٢ (ASEAN, 2012)ٚاعش١ عٔ المٓطك١ ايطٝاس١ٝن 

س٠ ف٢ خًل اٚ ايتدًط َٔ الإْطباعات يد٣ ايطا٥شتؽ ف٢ الأضٛام اتذكٝك٢ تعتبر َؤث

المطتٗدف١ن عٝح تطتًصّ ايعدٜد َٔ اتذالات تب٢ٓ إضتراتٝذٝات تطٜٛك١ٝ ْادش١ 

تبطط ع١ًُٝ تعصٜص لإشاي١ َػه١ً الإْطباعن َٔ خلاٍ ٚضا٥ٌ الإتضاٍ ايفعاي١ ايت٢
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سٍٛ المٓطك١ ايطٝاس١ٝ. اتدٛاْب الإتظاب١ٝ َٔ ادٌ تخفٝض سد٠ اتدٛاْب ايطًب١ٝ 

(Candea, et al, 2014) 

 مشكلت البحث
تتًدط َػه١ً ايبشح ف٢ ا١ُٖٝ ايدٚز اير٣ تًعب٘ الأدٗص٠ ايسسم١ٝ المط٦ٛي١ 

عٔ ايتٓػٝط ايطٝاس٢ ف٢ َٓطك١ ايديتان خاص١ تؿٓطك١ تٌ بطط١ الأثس٣ن ٚتهُٔ 

داْب الأدٗص٠  َػه١ً ايبشح ف٢ إ اتداْب ايتطٜٛك٢ لهرٙ المٓطك١ ٌَُٗ تـاَاً َٔ

ايطٝاس١ٝ المط٦ٛي١ن الأَس اير٣ ٜبرش ا١ُٖٝ عسٚز٠ تطبٝل ادٚات ايتطٜٛل ايطٝاس٢ 

المدتًف١ يًٓٗٛض تؿٓطك١ تٌ بطط١ الأثس٣ ضٝاسٝاًن ٚإبساش ايضٛز٠ اير١ٖٝٓ لمٓطك١ 

 ايديتا بػهٌ عاّ ع٢ً اترسٜط١ ايطٝاس١ٝ.

 أهميت البحث
لأثس٣ن ٚتساٚي١ تكِٝٝ ايضٛز٠ تبرش ا١ُٖٝ ايبشح َٔ ا١ُٖٝ َٓطك١ تٌ بطط١ ا

ايطٝاس١ٝ ايداخ١ًٝ يًُٓطك١ن نُكّٛ َٔ َكَٛات اتدرب ايطٝاس٢ن سٝح تعد 

َسنصاً دٜٓٝاً ٖاَاًن ٚإسد٣ عٛاصِ َضس ايكدتق١ن ْعساً لمٛقعٗا ع٢ً َدخٌ َضس 

ٚلما لها َٔ ا١ُٖٝ د١ٜٝٓ ٚتازتغ١ٝن ٚايت٢ يٛ تم اضتػلالها ضٝاسٝاً ٚٚعع خطط ايػسق٢ن

ا ضٝتِ ٚععٗا ع٢ً اترسٜط١ ايطٝاس١ٝ لمضس ٚتعصٜصايضٛز٠ ايطٝاس١ٝ تطٜٛك١ٝ له

 يهطب ايطا٥شتؽ المحًٝتؽ ٚايدٚيٝتؽ.

 أهذاف البحث
 ٜٗدف ايبشح إتؾ تحكٝل َا ٢ًٜ:

ايتعسف ع٢ً ايٛضا٥ٌ ٚالأدٚات اتراص١ بايتطٜٛل ايطٝاس٢ المطتدد١َ ف٢ تٓػٝط  .1

 َٓطك١ تٌ بطط١ الأثس٣ ضٝاسٝاً.

يدٚز اير٣ تكّٛ ب٘ الأدٗص٠ ايطٝاس١ٝ ايسسم١ٝ المط٦ٛي١ عٔ ايٛقٛف ع٢ً طبٝع١ ا .2

 ايٓػاط ايطٝاس٢ ف٢ المٓطك١.
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ايتعسٜف بإَهاْٝات ٚا١ُٖٝ َٓطك١ تٌ بطط١ الأثس٣ن ٚدٚز ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ف٢  .3

 تحطتؽ ايطًب ايطٝاس٢ ع٢ً المٓطك١.

 ايعٌُ ع٢ً تحطتؽ ايضٛز٠ اير١ٖٝٓ يد٣ ايطا٥ح سٍٛ َٓطك١ تٌ بطط١ الأثس٣. .4

 ذداث البحث مح
 .سٝح ايتطبٝل ع٢ً َٓطك١ تٌ بطط١ الأثس٣ تؿشافع١ ايػسق١ٝالمحددات المها١ْٝ 

 .2019َاٜٛ  5َازع ست٢  5تم إتصاش ٖرا ايبشح ف٢ ايفتر٠ َٔ المحددات ايصَا١ْٝ: 

ايعاًَتؽ تؿٓطك١ تٌ بطط١ الأثس٣ن ٚايعاًَتؽ ب١٦ٝٗ تٓػٝط المحددات ايبػس١ٜ: 

 ايطٝاس١ بالمحافع١.

 ت البحثمنهجي
اعتُد ايبشح ع٢ً المٓٗر ايٛصف٢ "تفط ايدزاضات المطش١ٝ"ن ٚتم عٌُ َكابلات 

غدض١ٝ َع اتدٗات ايسسم١ٝ المط٦ٛي١ عٔ المٓطك١ن ٚايعاًَتؽ ب١٦ٝٗ تٓػٝط ايطٝاس١ 

ف٢ تسافع١ ايػسق١ٝن يًٛقٛف ع٢ً َعسف١ ايٛعع اتذاتؾ يًُٓطك١ ٚنٝف ٜتِ 

ٛز٠ اير١ٖٝٓ يًُٓطك١ ٚٚععٗا ع٢ً ايتطٜٛل لها ضٝاسٝاًن ٚنٝف١ٝ تحطتؽ ايض

اترسٜط١ ايطٝاس١ٝن ٚايٛقٛف ع٢ً ٚعع المد١ٜٓ ايطٝاس٢ ٚنٝف١ٝ تطٜٛس ذيو 

 ٚايٓٗٛض ب٘ ضٝاسٝاً.

 الإطار النظزي للبحث 
 َدخٌ يدزاض١ ايتطٜٛل ايطٝاس٢  -1

َفّٗٛ ايتطٜٛل ايطٝاس٢

سادررات ايتطررٜٛل اْرر٘ ايعًُٝرر١ الإدازٜرر١ ٚالإدتُاعٝرر١ ايترر٢ تحكررل  Kotlerعررسف

ٚزغبرررات الأفرررساد ٚاتدُاعرررات َرررٔ خرررلاٍ إتظررراد ٚعرررسض ٚتبرررادٍ َٓتذرررات ذات قُٝررر١ َرررع  

 (2014الآخسٜٔ. )عبد اتذُٝدن 
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 تجطد إداز١ٜ فًطف١ ايتطٜٛل ايطٝاس٢ بأْ٘(Morrisson, 1985)عسف 

 المؤضط١ اٖداف َع المٓاضب ايطٛم ٚاختٝاز يتٓبؤ نا ايبشح خلاٍ َٔ ايطٝاسٞ ايطًب

 .عا٥د نبرا تحكٝل ٚبايتايٞ

 ايتي ايع١ًُٝ بأْ٘ ايطٝاسٞ ايتطٜٛل(Kotler & Armstrong, 1999)ٚعسف

 المٓطك١ اٚ المؤضط١ اٖداف ٚ ايطا٥شتؽ استٝادات بتؽ ايتٛاشٕ خلالها َٔ تقهٔ

 ٞ.ايطٝاس

إْتاز ايطًع ٚاتردَات ايت٢ تتٓاضب َع بأْ٘  ايتطٜٛلKotler, 2006عسف

المطتًٗون ٜٚتغُٔ ٖرا ايتعسٜف ايتكًٝد٣  استٝادات ٚزغبات المطتددّ ايٓٗا٢٥ اٚ

يًتطٜٛل ايعٓاصس ايت٢ تػهٌ المصٜر ايضشٝح َٔ ايعٓاصس ايت٢ ضتتٓتر زعاًن ٖٚٛ 

 )المٓترن ايطعسن ايترٜٚرن المهإ(

 ٜغِ َٚتهاٌَ غاٌَ ْػاط " اْ٘ ايطٝاسٞ ايتطٜٛل( 2008عسف )سٓف٢ ٚ ايػسقا٣ٚن ٚ

 ن ايدٚي١ٝ ايطٝاس١ٝ المٓاطل يصٜاز٠ المحًٞ ٚ يٞايدٚ ايطا٥ح تدرب المبرٚي١ اتدٗٛد تكٝع

 َع ايتعاقد ست٢ ايطٝاس١ٝ ايبراَر إعداد َٔ َباغس بػهٌ اتدٗٛد ٖرٙ تبدا ٚ

 ايبراَر". إتـاّ إتؾ ايطا٥شتؽ

ُٜعسف )عبدايباقٞن  ( ايتطٜٛل ايطٝاسٞ بأْ٘ "ايع١ًُٝ الإداز١ٜ ٚ ايف١ٝٓ ايتي تقهٔ 2011ٚ

المٓػآت ايطٝاس١ٝ عٔ طسٜكٗا إ تحدد الأضٛام المدتاز٠ يلأدٗص٠ ايطٝاس١ٝ ايسسم١ٝ اٚ 

اتذاي١ٝ ٚالمحت١ًُن ٚإ تتب٢ٓ ْعاّ الاتضاٍ َع ٖرٙ الأضٛام بكضد ايتأند ٚايتأثير في 

ُٜ نزغبات ٚاستٝادات ٚدٚافع ايطا٥شتؽ ع٢ً ايضعٝد المحًٞن الإقًُٝٞ ٚايدٚيٞ لا٤ّ ٚإ 

 ".فعن ٚبايتايٞ تحكٝل اٖدافٗابتؽ المٓتر ايطٝاسٞ ٚ بتؽ ٖرٙ ايسغبات ٚايدٚا

 ٚ تعسٜف في ٖاّ دٚزب ٜكّٛ ايطٝاسٞ ايتطٜٛل ٜتغح إ ايطابك١ ايتعسٜفات خلاٍ َٚٔ

 سٍٛ بالمعًَٛات ايطا٥ح تصٜٚد ٚ ايتطٜٛكٞ المصٜر خلاٍ َٔ ايطٝاسٞ المٓتر تسٜٚر

 ددٜد٠ ضٝاس١ٝ اضٛام عٔ ايبشح ٚ ايطٝاس١ٝ بالمٓطك١ الماد١ٜ ٚ ايطبٝع١ٝ المكَٛات

 المحدد٠ ايطٛم فعالمع َعًَٛات ْعاّ إقا١َ تساٚي١ ٚ ايطٝاسٞ ايعسض َطت٣ٛ يسفع
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 ٚ تًبٝتٗا ع٢ً ايعٌُ ٚ الاضتٗلان١ٝ دٚافع٘ ٚ زغبات٘ فِٗ بايتايٞ ٚ المتٛقع١ ٚ سايٝا

 .اغباعٗا

 ا١ُٖٝ ايتطٜٛل ايطٝاس٢ -2/1

تعكل ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ا١ُٖٝ نبير٠ ع٢ً تشتًف المطتٜٛات المؤضط١ٝ 

ٜٛعشٗاايت٢  ٚ ُاع١ٝ ٚايفسد١ٜن ٚنريو ف٢ تشتًف امجاالات الآخس٣ ٚاتد

ع٢ً ايٓشٛ ايتاتؾ:

ٜطاِٖ ف٢ نػف تٛدٗات ايطٝاح ٚضًٛنٝاتِٗ ايػسا١ٝ٥ ٚالإضتفاد٠ َٓٗا ف٢  1/2/1

 تطٜٛس المٓتذات ٚاتردَات تؿا ٜتٓاضب َع زغب١ ايطا٥ح ٚتٛد١ٗ.

لمٓافط١ بتؽ المتٓافطتؽن الأَس اير٣ ٜٓعهظ إتظابٝاً ع٢ً ايطا٥ح َٔ شٜاد٠ فسظ ا 2/2/1

 سٝح تكدِٜ المٓتر ي٘ بػهٌ افغٌ سٝح اتدٛد٠ ٚايطعس.

ٜطاِٖ ف٢ ع١ًُٝ ايتدطٝط ٚايت١ُٝٓ يًُٓتذات ايطٝاس١ٝن تؿا ٜتٓاضب َع  3/2/1

٢ الإدتُاع١ٝن ٚالإقتضاد١ٜ يًطا٥شتؽ يلإضتفاد٠ َٓٗا ف نٚ الإختلافات ايجكاف١ٝ

زاسم٢ ٖرٙ  ايتدطٝط ٚايطٝاضات ايطٝاس١ٝ المطتكب١ًٝ َٔ قبٌ َتدر٣ ايكساز ٚ

 ايطٝاضات.

ٜطاِٖ ف٢ تطٜٛس عٓاصس المصٜر ايتطٜٛك٢ المدتًف١ )المٓتر اٚ اترد١َن ايتطعيرن  4/2/1

ايتٛشٜعن ايعاًَتؽن ايعًُٝاتن المحٝط الماد٣( لأْ٘ بايتأنٝد ٜضعب ع٢ً ا٣ َٓع١ُ 

ٜٛك١ٝ َٓافط١ إلا َٔ خلاٍ تطٜٛس تًو ايعٓاصس يًتُهٔ َٔ ايدخٍٛ ف٢ ع١ًُٝ تط

 تحكٝل ايٓذاح ٚايتُٝص.

ٜطاعد ف٢ إداز٠ المعًَٛات يتهٕٛ انجس دق١ ٚتحدٜداً ٚخاص١ عٓدَا ٜهٕٛ ايطٛم  5/2/1

 ايطٝاس٢ ٜػٗد َٓافط١ داد٠ ٚسكٝك١ٝ.

١ ٜطاِٖ ف٢ تفعٌٝ ٚتٓػٝط اتذسن١ ايطٛق١ٝ خاص١ ف٢ امجاالات الإقتضادٜ 6/2/1

َجٌ إدخاٍ عُلات صعب١ ع٢ً خص١ٜٓ ايدٚي١ن ٚإغػاٍ ايطاق١ الإضتٝعاب١ٝ يًفٓادم 

ٚالمٓتذعات ايطٝاس١ٝن ٚتٓػٝط اتذسن١ ايػسا١ٝ٥ ف٢ المطاعِن ٚالمتاسف ٚالأضٛام 

 ايتذاز١ٜ المدتًف١.
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 اٖداف ايتطٜٛل ايطٝاس٢  -3/1

را ٜٛعح إ إٕ الهدف ايٓٗا٢٥ يع١ًُٝ ايتطٜٛل ٖٛ تًب١ٝ اتذادات ايبػس١ٜن ٖٚ

الهدف الأضاض٢ يًتطٜٛل ايطٝاس٢ ٖٛ إزعا٤ ايطا٥شتؽن ٚإذا تصح ف٢ إزعا٤ ايطا٥شتؽ 

 Barke and)ٜؤثس ذيو ع٢ً تٛضع ٚإَتداد ايطٛمن ٖٚرا سطب َا اٚعش٘ 

Anshen) (2000. )ايطساب٢ن 

( ٚ ) 2012ٚتقهٔ سضس اٖداف ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ف٢ ايٓكاط ايتاي١ٝ : )ايػاٖدن 

 (2018ايصمن 

 ٖرا ع٤ٛ في نٚ يًطا٥ح إزعا٤ ع١ًُٝ ٖٛ ايتطٜٛل ْعتبر إْٓاإزعا٤ايطٝاح

 ايطٝاس١ٝ اتردَات تكدِٜ في ايتطٜٛل َباد٨ تطبٝل َٔ الأضاضٞ الهدف فإٕ ايٛعع

 تلا١ٜ في تفهس إ تقهٔ ضٝاس١ٝ َؤضطات لاتصدا َٚؤخس ن المطتًٗهتؽ إزعا٤ ٖٛ

 تعضًٕٛ ايطٝاح فإٕ المٓعِ ايتطٜٛل ع١ًُٝ خلاٍ َٔ ٚ ن ايعُلا٤ إزعا٤ دٕٚ ٚدٛدٖا

 اتردَات ٚ َسع١ٝ بطسٜك١ ٚ َٓاضب١ اٚقات في  َٓافط١ بأضعاز المٓاضب١ اتردَات ع٢ً

.ايطٝاح ٚاذٚام تٛقعات ٚ دٝد بػهٌ َتلا١ُ٥

 ع٢ً ٚيٛ ن يلأزباح المؤضط١ تحكٝل ايطٝاسٞ ايتطٜٛل اٖداف َٔتحكٝكالأزباح

 تحكٝل َٔ المؤضط١ تـهٔ تطٜٛك١ٝ خطط ٚعع خلاٍ نَٔ ضطالمتٛ اٚ ايبعٝد المطت٣ٛ

.الإْتاز دٚز٠ إعاد٠ َٔ تقهٓٗا زبح

 زضِ ٖٛ ايطٝاسٞ ايتطٜٛل اٖداف اِٖ َٔ بٌ ابسش َٔ المٓافط١ ع٢ً ايتفٛم

 خلاٍ َٔ المٓافط١ ع٢ً ايتفٛم َٔ المؤضط١ تـهٔ تطٜٛك١ٝ  إضتراتٝذ١ٝ خطط

 ٚ المتاس١ ايفسظ نٌ اضتػلاٍ ٚنرا ن عًٝ٘ افع١المح ٚ ضٛق١ٝ سض١ ع٢ً الاضتشٛاذ

المداطس تجٓب

 إبازش في المؤضط١ َطاعد٠ ٖٛ ايطٝاسٞ ايتطٜٛل ٖدف إٕ:صٛز٠ٚاعش١إبساش

 تعتبر اتذكٝكٞ ايطٝاسٞ ايتطٜٛل َباد٨ إ ٚ ن ايطٝاس١ٝ المٓطك١ عٔ ٚاعش١ صٛز٠

 تصد إْٓا ن المطتٗدف١ لأضٛاما في ايطٝاح يد٣ الاْطباعات َٔ ايتدًط اٚ خًل في َؤثس٠
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 َػه١ً إشاي١ في ْادش١ فٝٗا ايتطٜٛك١ٝاضتراتٝذٝتٗا تهٕٛ ايتي اتذالات َٔ عددا

 ع١ًُٝ تبطط ايفعاي١ الاتضاٍ ٚضا٥ٌ إ ٖٞ سكٝك١ إتؾ ٜٛصٌ ذيو إ ٚ ن الاْطباع

ٍ سٛ ايطًب١ٝ اتدٛاْب سد٠ تخفٝض اٚ َٔ ايتدًط ٚ الإتظاب١ٝ اتدٛاْب تعصٜص

.طٝاس١ٝاي المٓطك١

ادٚات ايتطٜٛل ايطٝاس٢

ادٚات ايتطٜٛل ايطٝاس٢ المطتدد١َ ف٢ تٓػٝط ايطٝاس١ ( 2016ذنس )اْٚٝظن 

ٚنٝف١ٝ إختٝاز اْطبٗا تؿا ٜتٓاضب َع عسض المٓتر ايطٝاس٢ن ٚايت٢ تتُجٌ ف٢ ْٛعتؽ 

 :ع٢ً ايٓشٛ ايتاتؾز٥ٝطٝتؽ تقهٔ تٛعٝشِٗ 

 ادٚات تكًٝد١ٜ

 ادٚات غير تكًٝد١ٜ

الأدٚات ايتكًٝد١ٜأولا 

تًو الأدٚات المتعازف ع٢ً إضتدداَٗا ف٢ ( ف٢ دزاضت٘ اْٗا 2017اغاز)آضٝان 

ايتٓػٝط ايطٝاس٢ بػهٌ عاّ ضٛا٤ نإ تٓػٝط ضٝاس٢ اٚ ضًع٢ اٚ غيرٙن ٚيلأدٚات 

ايتكًٝد١ٜ فعايٝتٗا ٚيهٔ تختًف َد٣ فعايٝتٗا ٚفكاً يلإضتدداّ الأَجٌ ي٘ن ٚتٓكطِ 

١ٜ إتؾ ثلاث١ اْٛاع ُٖا: )ايدعا١ٜن ٚالإعلإن ٚايعلاقات ايعا١َ( ٚتقهٔ الأدٚات ايتكًٝد

 تٛعٝشِٗ ع٢ً ايٓشٛ ايتاتؾ:

Publicityايدعا١ٜ   

تعتبر اسد اِٖ ايٛضا٥ٌ ايتكًٝد١ٜ المطتدد١َ ف٢ تزاٍ ايتٓػٝط ايطٝاس٢ن 

ٚتٗدف إتؾ تحكٝل الإيتكا٤ اٚ ايتكسٜب بتؽ ايعسض ٚايطًب ايطٝاس٢ بتٛدٝ٘ ايطًب 

طٝاس٢ إتؾ َٓاطل ايعسض ايطٝاس٢ المطتٗدف١ن ٚتكدِٜ المعًَٛات ٚايبٝاْات ايٛاف١ٝ اي

عٔ طبٝع١ ٚظسٚف َٚهْٛات ايعسض ايطٝاس٢

(2002)ابٛ عًك١ن  ٚتٓكطِ ايٛضا٥ٌ ايدعا١ٝ٥ ايطٝاس١ٝ إتؾ: 
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َجٌ ايٓػسات ايدعا١ٝ٥ ايت٢ تٓتػس ف٢ نجير َٔ ايدٍٚ ايدعا١ٜ المهتٛب١ 

ايطٝاس١ٝ َٚٓاطل اتدرب ايطٝاس٢ يطٝاس١ٝ سٝح تٛعح ٖرٙ ايٓػسات المكَٛاتا

ٚاتردَات ٚايتطٗٝلات ايطٝاس١ٝ ف٢ نٌ َٓطك١.

ايضٛز٠ بػهٌ انجس َٔ ايه١ًُن لما لها َٔ تأثير تعتُد ع٢ًايدعا١ٜ المضٛز٠ 

ا١ٝ٥ نبير ف٢ اتدٛاْب ايعاطف١ٝ يًطا٥شتؽن ٜٚػٌُ ٖرا ايٓٛع َٔ ايدعا١ٜ الأفلاّ ايدع

ايطٝاس١ٝ المضٛز٠ َجٌ الأفلاّ ايطُٝٓا١ٝ٥ ٚايتًفص١ْٜٝٛ المطذ١ً ايت٢ تعتُد ع٢ً 

ايه١ًُ المطُٛع١ ظاْب ايضٛز٠ ايٓاطك١ بًػات تشتًف١.

تكّٛ ٖرٙ ايدعا١ٜ ع٢ً ايه١ًُ المطُٛع١ ضٛا٤ ف٢ الأسادٜح ايدعا١ٜ المطُٛع١ .3

اعسات ايع١ًُٝ ٚايجكاف١ٝن الإذاع١ٝ ٚايتًفص١ْٜٝٛ المتض١ً بايطٝاس١ اٚ َٔ خلاٍ المح

ٚتعتبر ٖرٙ ايٛض١ًٝ َٔ اقٌ ايٛضا٥ٌ تأثيراً ف٢ ايفسد لأْٗا تعتُد ع٢ً انجس َٔ ساض١ 

 ف٢ ٚقت ٚاسد.

Advertisingالإعلإ  

المطاس١ َدفٛع١ ايك١ُٝ ف٢ ايضشف اي١َٝٛٝ  ( اْ٘ 2006اغاز )عبد ايطُٝعن 

ن ٚنريو ف٢ ايػٛازع ٚالمٝادٜٔ ٚامجالات الأضبٛع١ٝ ٚايػٗس١ٜ ايعا١َ ٚالمتدضض١

ايعا١َن بالإعاف١ إتؾ اْ٘ تقجٌ ايٛقت َدفٛع الأدس بايٓطب١ يلإذاع١ ٚايتًفصٜٕٛ 

يتشكٝل ٖدف َعتؽ. تتُجٌ ايٛضا٥ٌ الإعلا١ْٝ ف٢ )ايتًفصٜٕٛن ايسادٜٛن امجالاتن 

 ايضشفن الإعلاْات اتذس٠(.

ا١ُٖٝ اضتدداّ الإعلإ 

ضتدداّ الإعلإ تٓبع َٔ الأٖداف ايت٢ تعككٗا ا١ُٖٝ إ( إ 2007تٛعح )ايبهس٣ن 

 ٚتقهٔ إ ْػير إتؾ اٖداف الإعلإ فُٝا ٢ًٜ:

 / ايتعسٜف بايكطاع ايطٝاس٢ ٚخدَات٘.1

 / تحفٝص ايطًب ٚشٜاد٠ المبٝعات.2

 / ترنير ايعُلا٤.3

 / ايتضد٣ لإعلإ المٓافطتؽ.4
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/ ايتكًٌٝ َٔ تكًبات المبٝعات5

 Public Relationايعلاقات ايعا١َ  - ز

تعتُد ٖرٙ ايٛض١ًٝ الإعلا١ْٝ ع٢ً الإتضاٍ ايػدض٢ بتؽ الأدٗص٠ ٚالمٓػآت 

ايطٝاس١ٝ المدتًف١ن ٚبتؽ ايٛنلا٤ ايطٝاسٝتؽ ٚغسنات ايطٝاس١ ٚايطا٥شتؽ المستكبتؽن 

ٚنريو اتدُعٝات ٚايٓكابات ٚايتذُعات ايعالم١ٝ ٚايع١ًُٝ ٚالم١ٝٓٗ المٛدٛد٠ بالأضٛام 

ح ايضٛز٠ ايطٝاس١ٝ يًدٚي١ن ٚإظٗازٖا بػهٌ دٝد يًتأثير اترازد١ٝ ٚتٗدف إتؾ تٛعٝ

 (Gérard, et al, 2007)فِٝٗ ٚدرب إْتباِٖٗ يصٜاد٠ اتذسن١ ايطٝاس١ٝ ايكاد١َ.

اضايٝب ٚاغهاٍ ايعلاقات ايعا١َ 

 ايٓػسات الإخباز١ٜ            ب/ ايٓػاطات اتراص١ا/ 

 ز/ ايٓػاطات ايعا١َ             د/ المطبٛعات 

 (2007)ايبهس٣ن  ايعلاقات ايعا١َ ف٢ المٓعُات ايطٝاس١ٝٚظا٥ف  

تعسٜف ايطا٥ح بايبراَر يًُٛاقع ايطٝاس١ٝ ايت٢ تكدَٗا المٓع١ُ بإضًٛب ع٢ًُ  .1

 ٚع٢ًُ ضٌٗ.

 َعسف١ سادات ٚزغبات ايطا٥ح ترًل ْٛع َٔ ايتٛاشٕ بتؽ ايطًب ٚايعسض. .2

 اس١ٝ.تػذٝع الإتضاٍ بتؽ تشتًف المطتٜٛات الإداز١ٜ َٔ المٓع١ُ ايطٝ .3

بٓا٤ صٛزٙ ذ١ٖٝٓ يًُٓع١ُ ايطٝاس١ٝ ٚتحطتؽ صٛزتٗا عٝح تٓعهظ ع٢ً َد٣  .4

 إقباٍ ٚغسا٤ ايبراَر ٚالمٓتذات ايطٝاس١ٝ ايت٢ تطسسٗا المٓع١ُ ف٢ ايطٛم.

ايتأثير ع٢ً غسا٥ح َطتٗدف١ ٚتسنٝص دٗدٖا عًِٝٗ يتشكٝل إضتذابات ضًٛن١ٝ  .5

 إتظاب١ٝ.

: الأدٚات غير ايتكًٝد١ٜثانياا

ٓػآت ايتطٜٛك١ٝ ايطٝاس١ٝ ٚايدٚي١ نهٌ ٚنريو ايػسنات ايطٝاس١ٝ تعتُد الم

ف٢ تطٜٛكٗا ع٢ً الأدٚات غير ايتكًٝد١ٜ لما لها َٔ اثس نبير ف٢ تٓػٝط اتذسن١ 
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ايطٝاس١ٝن ٚتتٓٛع الأدٚات ٚالأضايٝب غير ايتكًٝد١ٜ المطتدد١َ ف٢ تزاٍ ايتٓػٝط 

 (Dolnicar, et al, 2014) ايطٝاس٢ ٚتقهٔ إضتعساض بعغاً َٓٗا نالآت٢:

 إقا١َ المٗسداْات ايطٝاس١ٝ ايدٚي١ٝ. .1

 إقا١َ المؤتـسات ايطٝاس١ٝ الم١ٝٓٗ. .2

 إقا١َ المعازض اتدُاٖير١ٜ. .3

 تٓعِٝ ايكٛافٌ ايطٝاس١ٝ. .4

 إقا١َ َؤتـسات ايٓكٌ اتد٣ٛ. .5

 ) الإقًِٝ ايجأَ عػس ( pr BAsttتٌ بطط١ 

 77ٚتبعد سٛاتؾ   يديتا ايٌٓٝ ايػسقٞ اتدٓٛبٞتكع تٌ بطط١ ف٢ اتدص٤ 

نًَٝٛتر شماٍ غسم ايكاٖس٠ . ٢ٖٚ تكع عُٔ سدٚد َد١ٜٓ ايصقاشٜل عاص١ُ تسافع١ 

 ايطف٢ًن َضس اقايِٝ َٔ عػس ايجأَ الإقًِٝايػسق١ٝ  ن ٚتٌ بطط١ ٢ٖ عاص١ُ 

 الإله١ َكس ٜع٢ٓ ٚاير٣    pr BAstt" باضِ ايكدتق١ المضس١ٜ ايٓضٛظ ف٢ ٚعسفت

 ن " باضتت – با – بٛ " ٚسمٝت ن ايكط١ باضتت الإله١ عباد٠ َكس إْٗا سٝح باضتت

) ْٛز ايدٜٔ ن  بٛباضتٝظ بايْٝٛا١ْٝ ٚسمٝت"  باضت – ب٢ " ايعبر١ٜ ف٢ ٚسمٝت

 تٌ ن١ًُ لها اعٝف ثِ " بطط١ " ايعسب١ٝ ف٢ يتضبح باضتت ن١ًُ ٚسسفت( 2005

 نريو ٚ ٚايعػسٜٔ ايجا١ْٝ الأضس٠ خلاٍ َضس عاص١ُ ٚاصبشت بطط١ تٌ يتضبح

 ع٢ً يٛقٛعٗا ٚذيو فسٜد َٛقع ذات ٢ٖٚ( 1991) ايطعد٣ ن ٚايعػسٜٔ ايجايج١ الأضس٠

 ْٗا١ٜ ف٢ ٚقٛعٗا إتؾ بالإعاف١ ايتاْٝط٢ن ايفسع َٔ قسٜب١ ٢ٖٚ يًٌٓٝ ايبًٛش٣ ايفسع

 ا١ُٖٝ انطبٗا ٖرا نٌ ن ايتذاز١ٜايكٛافٌ فٝ٘ تـس ناْت اير٣ ايطُٝلات طسٜل

 َٔ دص٤ً ناْت بٛبطط١ إ إتؾ ايكدتق١ المضس١ٜ المضادز ٚتػير ن  نبير اضتراتٝذٝ٘

 إ بايرنس ٚاتددٜس) ايطف٢ً َضس اقايِٝ َٔ عػس ايجايح الإقًِٝ ًٖٝٛبٛيٝظ إقًِٝ

 ٚسعٞ َفضلًا ٚصفًا ي٘ نٚاعطٛا 1789 عاّ ايتٌ بصٜاز٠ قاَٛا ْابًٕٝٛ تل١ً عًُا٤

 قاّ َٔ اٍٚ ٖٛ "تَازٜٝ" ٚيهٔ ن " دازدْس ن ًٜٚهٓطٕٛ " اَجاٍ الآثاز عًُا٤ باٖتُاّ

 ف٢ اتذفا٥س ْافٌٝ إدٚازد الأثسٟ بعدٙ َٔ تٛتؾ ثِ ن( 1984ع) بهس ن بالمٛق سفا٥س بعٌُ
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 ٚاير٣  باضتت) يلإله١ َعبد انتػاف َٔ تـهٔ ٚاير1889٣ - 1887  عاّ بطط١ تٌ

 َتر عسض  30× َتر طٍٛ  100 ) َطاست٘ بًػت

 عٔ ٚنػف ن ك١بالمٓط سفا٥س بعٌُ 1944-1943 عاَٞ سبػٞ يبٝب قاّ 

 غفٝل " الأثسٟ تلاٙ ثِ ن. باضتت يلإله١ الأٍٚ بٝب٢ المًو اقاَ٘ ايرٟ الإله٢ المعبد

 " ايضاٟٚ اتلد " تٛتؾ ثِ  1964ٚست٢  1961 عاّ َٔ ٚايتٓكٝب باتذفس " فسٜد

 ٚعجس ن المداشٕ بعض عٔ ٚنػف ن 1971 ٚست٢ 1967 عاّ َٔ المٓطك١ ف٢ ايتٓكٝب

 ايصقاشٜل داَع١ ٚتٛيت ن ايفداز َٔ تٛابٝت ف٢ فٓاتد ع٢ً ايعًٝا طبكاتٗا ف٢

 (Guermeur,2005 .) 1978 عاّ بالمٓطك١ اتذفا٥س بهس إبساِٖٝ تسُد /د بس٥اض١

 تم اْ٘ إلا باضتت الإله١ يعباد٠ ايس٥ٝط٢ المكس ٢ٖ بطط١ تٌ إ َٔ بايسغِ  

 يباضتت ايهبير المعبد ددزإ ع٢ً الآله١ َٔ ايعدٜد ظٗست سٝح اخس٣ آله١ عباد٠

 . " ضبد ن َْٛتٛ ن غٛ ن آتّٛ ن بتاح ن سستشٝظ ن َٛت ن إَٓٛ " َِٓٗ ْٚرنس

 بؤ١ْٚ غٗس ف٢ ضٜٓٛا َستتؽ باضتت بالإله١ الاستفاٍ ٜتِ نإ اْ٘ بايرنس ٚاتددٜس

 ع٢ً المٓطك١ ف٢ ايعجٛز ٚتم( 1995) ناٌَ ن ايضػير ٚالاستفاٍ ايهبير الاستفاٍ ُٖٚا

 ن ايطادض١ الأضس٠ ًَٛى َٔ الأٍٚ تت٢ يًًُو َعبد َٓٗا ْرنس الآثاز َٔ ايعدٜد

 َا٣ الإي٘ َعبد ن يباضتت ايهبير ٚالمعبد ن ايطادض١ الأضس٠ َٔ الأٍٚ بٝب٢ َٚعبد

 ن ايجاْٞ اٚضسنٕٛ المًو غٝدٙ ٚاير٣ بطط١ تٌ ثايٛخ ف٢ ايجايح ايعغٛ سط٢

 ٚعجس تذدٜج١ا ايدٚي١ دبا١ْ ن ايٛضط٢ ايدٚي١ دبا١ْ ن باضتتيلإله١ ايضػير المعبد

 الإله١ زَص ايكط١ يدفٔ خضضت ايت٢ ايكطط دبا١ْ ن يلأفساد َكابس ع٢ً بٗا

 لأسد اتدير٣ اتذذس َٔ اتذذِ صػير تـجاٍ بكاٜا ٚنريو ن) ناٌَ ن (   باضتت

 24247زقِ  تحت ايبرٜطاْٞ بالمتشف تسفٛظ 29 يلأضس٠ ٜسدع المًٛى

(.Traunker,1979 )الأضس٠ ًَٛى َٔ " ٖذس يًًُو صػير تـجاٍ بكاٜا ن 

ًٝا تسفٛظ اتدير٣ اتذذس َٔ ٚايعػسٜٔ ايتاضع١  ٚذنست ايبرٜطاْٞ بالمتشف ساي

 (. 1995) اتلد ن ٖذس المًو ايكاب عًٝ٘
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 نبذة مختصزة عن آثار منطقت  تل بسطت  
َعبد المًو بٝبي الأٍٚ -

اضتطاع ايعالم الأثسٟ يبٝب سبػٞ ايهػف عٔ َعبد المًو بٝبي  1943ف٢ عاّ 

 ٍٚ ايرٟ ٜسدع تازتغ٘ إتؾ الأضس٠ ايطادض١ ن ٚاْػ٧ المعبد يعباد٠ الإله١ باضتت .الأ

َتر غسب المعبد ايهبير ن ٚدا٤ تخطٝط المعبد : ضٛز َٔ  14ٜٚكع المعبد ع٢ً بعد 

 87اَتاز ن ٚطٍٛ ايطٛز  3َتر ن ٚازتفاع٘ سٛايٞ  4.5ايطٛب ايًتػ بًؼ سمو سٛا٥ط٘ 

َتر َٔ ايػسم إتؾ ايػسب ن َٚدخٌ ايطٛز َٔ اتذذس  64َتر َٔ ايػُاٍ  إتؾ اتدٓٛب ن 

َتر َٔ بٛاب١ المدخٌ  ٖٚٛ  60اتديرٟ ن ٜٚكع َبني المعبد الأصًٞ داخٌ ايطٛز ٚع٢ً بعد 

عباز٠ عٔ صاي١ ٚبداخًٗا ثما١ْٝ اعُد٠ َسبع١ َٔ اتذذس اتديرٟ ٜٚهاد ٜػب٘ َدخٌ 

ايٓاس١ٝ ايػسب١ٝ بجُاْٞ  ايطٛز ن ْٚكػت الأعُد٠ بٓضٛظ َٚٓاظس ن ٚتٓتٗٞ ايضاي١ ف٢

سذسات صػير٠ غير َتػاب١ٗ ف٢ صفتؽ .

َعبد الإي٘ َاسظ -

ٖٛ عباز٠ عٔ َعبد صػير غٝد٠ المًو اٚضسنٕٛ ايجاْٞ يعباد٠ الإي٘ َاسظ 

ابٔ الاله١ باضتت ن ٚدا٤ تخطٝط٘ : َدخٌ ١ًٜٝ صاي١ اعُد٠ ًٜٝ٘ قدع الأقداع ن َٚٔ 

ا٤ المًو ٚايكاب٘ ٚبأْ٘ المحبٛب َٔ َاسظ اِٖ ايٓكٛش المٛدٛد٠ ف٢ ذيو المعبد : اسم

 ابٔ الاله١ باضتت َعطٞ اتذٝا٠ .

المعبد ايهبير يلإله١ باضتت -

ٜبدا المعبد َٔ ايػسم َتذٗاً ْاس١ٝ ايػسب ن فٓذد َدخلًا إتؾ ايسد١ٖ الأٚيٞ 

َتراً ن َٚععِ ايٓكٛش تحٌُ اضِ المًو زَطٝظ  48َتراً ٚعسعٗا  24ايت٢ ٜبًؼ طٛلها 

الأٍٚ ن ثِ تصد زد١ٖ اخسٟ  خاي١ٝ َٔ الأعُد٠ ن غير اْٗا استٛت  ٕن ٚاضس نٛ  ايجاْٞ

ع٢ً ايعدٜد َٔ ايتُاثٌٝ المدتًف١ َٔ ناف١ ايعضٛز . ن ٜٚتًدط تخطٝط المعبد ف٢ 

 قاع١ المًو تطتٓبٛ ايجاْٞ . –صاي١ الأعُد٠  –قاع١ الأعٝاد  –ايسد١ٖ الأٚيٞ  –المدخٌ 
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دبا١ْ ايدٚي١ اتذدٜج١ -

َتر َٔ اتدبا١ْ ايكبط١ٝ اتذدٜج١ ن ٚنػفت دبا١ْ ايدٚي١ 250ع٢ً بعد  تكع

اتذدٜج١ عٔ طسٜل ايضدف١ اثٓا٤ قٝاّ عٌُ ايطهو اتذدٜد١ٜ باضتدساز الأتسب١ ن 

سٝح تم ايهػف عٔ ثلاخ سذسات دفٔ ن ٚعجس بٗا ع٢ً ازبع١ تٛابٝت َٔ اتذذس ن 

 ٚنريو ايعجٛز ع٢ً ايعدٜد َٔ ايتُاثٌٝ .

آَشتب ايجايح َكضٛز٠ المًو -

َدخًٗا َٔ اتذذس اتديرٟ ن ٚضكفٗا َٔ اترػب ن ْٚكػت ع٢ً ددزاْٗا اسما٤ ٚايكاب 

دبا١ْ ايكططالمًو آَشتب ايجايح

 16:  14تغِ اتدبا١ْ تزُٛع١ َٔ ايطسادٜب ن ٜٚتراٚح طٍٛ ايطسداب ايٛاسد َا بتؽ 

تًو ايطسداٜب ايعدٜد َٔ َتر ن ٚعُت  2.60:   1.60َتر ن بُٝٓا عسض ايطسداب َا بتؽ 

ايتُاثٌٝ ايبرْٚص١ٜ يلإله١ باضتت ايت٢ صٛزت ف٢ غهٌ قط١ ن ٚنريو ايعدٜد َٔ 

بكاٜا دجح ايكطط

المعبد ايضػير -

 َتر  500ٜبعد عٔ المعبد ايهبير سٛايٞ 

 قطع١ َٔ سذس اتدساْٝت  -

 ظٗس اضِ المعبٛد ضٛبد ع٢ً قطع١ َٔ سذس اتدساْٝت اتراص١ بطكف صاي١ المًو

اٚضسنٕٛ ايجا٢ْ  تؿعبد الاله١ باضتت ٜٚضاسب٘ ْط " ضٛبد زب َكاطع١ ازابٝا " 

 ( .2000ٚالمكضٛد ٖٓا بأزابٝا الاضِ الاغسٜك٢ لمٓطك١ صفط اتذ١ٓ) سطٔ ن 

يٛس١ تهًٛت ايجا٢ْ -

ايًٛس١ تم ايعجٛز عًٝٗا ف٢ تٌ بطط١  ٢ٖٚ تسفٛظ١ سايٝا تؿتشف بسيتؽ  ٜٚعٗس ف٢ 

ٓح ٚاضفً٘ ْط " اٚشٜس  ناتب المًو ٚايهأٖ ٚايد الإي٘  اعلاٖا قسظ ايػُظ امجا

عٔ " ابٔ ايهاتب ٚايهأٖ ٚايد الإي٘   –سس  –با  –ٚناتب ضس اتذكٌ الإله٢  " ْظ 
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 غدٟ" بٔ ايهأٖ الأٍٚ يلإله١ باضتت زب١ باضت ن  ٣سماتاٚٚناتم ضس اتذكٌ الإله٢ " 

باضتت نالمبرا

ب اير٣ ٜج٣ٛ ف٢ ايػسب اتدٌُٝ َٔ باضتت .ن قسبإ نلاّ اٚشٜس الاي٘ ايععِٝ زب ايػس

 –ٜكدَ٘ المًو لأٚشٜس ناتب المًو ٚايهأٖ ٚايد الإي٘ ٚناتم ضس اتذكٌ الإله٢ " ْظ 

ايفا َٔ ايبٝٛت ٚايفا َٔ ....  ايٓبٝر ٚايفاً َٔ ايػساب  ٚايفاً عٔ " يٝطعُٛا –سس  –با 

شٜس ايهاتب المًه٢ ٚايد الإي٘ َٔ نٌ غ٤٢ طٝب طاٖس لأٚ الأٚشَٔ ايبكس ٚايفاً َٔ 

.ٚناتم ضس اتذكٌ الإله٢ "

باضتت زب١  يلإله١ٚف٢ اضفٌ المتؼ ايطابل تصد َٓعس ْس٣ فٝ٘ تهًٛت ايجا٢ْ ٜكدّ 

قسظ ايػُظ  إْا٤ٜٔ َٔ ايٓبٝر ن ٚتكدّ ي٘  زاضٗابٛبطط١ ٚايت٢ َجًت ٚاقف١ ٚع٢ً 

٘ " ضبد " زب ايػسم ف٢ بدٚزٖا اتذٝا٠ ٚايضش١ نًٗا ن ٚخًف الآله١ باضتت ٜكف الإي

 (2000)سطٔ ن صٛز٠ إْطإ بساع صكس ٚخًف٘ ْط " اعط٢ ًَو زع " 

 النتائج العامت للبحث 
 ْتا٥ر المكابلات ايػدض١ٝ 

 ٚايعاًَتؽ١٦ٝٗ تٓػٝط ايطٝاس١ تؿشافع١ ايػسق١ٝ ايعاًَتؽ بَكابلات غدض١ٝ َع 

 ٣:ٓطك١ تٌ بطط١ الأثستؿ

١ٝ تطٜٛك١ٝ تسدد٠ َٚع١ًٓ يًتطٜٛل اغازت ايٓتا٥ر اتؾ عدّ ٚدٛد اضتراتٝذ .1

ف٢ المٓاطل الأثس١ٜ تؿشافع١ ايػسق١ٝ بػهٌ عاّ َٚٓطك١ تٌ بطط١ بػهٌ خاظن ٚعدّ 

 .ٚدٛد خطط ش١َٝٓ يتٓفٝر تًو الاضتراتٝذ١ٝ

اغازت ايٓتا٥ر اتؾ عدّ قٝاّ الأدٗص٠ ايطٝاس١ٝ ايسسم١ٝ بٓػس ايجكاف١  .2

ت تدزٜب١ٝ ٚتجكٝف١ٝ يًُسغدٜٔ ايتطٜٛك١ٝ بتؽ ايعاًَتؽ يدٜٗان ٚعدّ تكدِٜ دٚزا

ايطٝاسٝتؽ ٚٚنلا٤ ايطٝاس١ ٚايعاًَتؽ ب١٦ٝٗ ايتٓػٝط يسفع نفا٥تِٗن ٚتٛعٝتِٗ 

 بأ١ُٖٝ المٓطك١ ٚتٓػٝطٗا ضٝاسٝاً.
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اغازت ايٓتا٥ر اتؾ اِٖ المعٛقات ايت٢ تٛاد٘ الأدٗص٠ ايطٝاس١ٝ ايسسم١ٝ ف٢  

١ المٝصا١ْٝ المُٓٛس١ َٔ ايتطٜٛل يًُٓاطل الأثس١ٜ سٝح دا٤ت ف٢ المستب١ الأٚتؾ قً

ٚعع خط١ تطٜٛك١ٝ ْادش١ ٚتٓفٝرٖا ع٢ً المد٣ ايكضيرن ٚدا٤ت ف٢ ايدٚي١ َٔ ادٌ

ايٛظٝف٢ المتدضط ٚايهاف٢ يًكٝاّ بالأعُاٍ المٓٛط بٗان  المستب١ ايجا١ْٝ ق١ً تٛافس ايهادز

عد ٚف٢ المستب١ ايجايج١ عدّ ٚدٛد خط١ َتها١ًَ يتطٜٛس المٓطك١ الأثس١ٜ ضٝاسٝاً تطا

ع٢ً تٓػٝط ايطٝاس١ بالمٓطك١.

اغازت ايٓتا٥ر اتؾ ق١ً ايتعإٚ بتؽ الأدٗص٠ ايسسم١ٝ بايدٚي١ تؿا فِٝٗ )ٚشاز٠  .4

ايطٝاس١ن ٚشاز٠ الآثازن ١٦ٖٝ تٓػٝط ايطٝاس١ بالمحافع١( ف٢ ايتعسٜف عٔ َٓطك١ تٌ 

بطط١ ٚالمٓاطل الأثس١ٜ بالمحافع١ بػهٌ دٝد ف٢ المٗسداْاتايطٝاس١ٝ ٚايجكاف١ٝن 

 .المؤتـسات ايدٚي١ٝ َٔ قبٌ ٚشاز٠ ايطٝاس١ اٚ ٚشاز٠ الآثازٚ

المتاس١ تؿٓطك١ تٌ بطط١ ٚاٜغا تد٢ْ َطت٣ٛ  ايطٝاس١ٝ ق١ً اتردَات .5

 ايكا٥ُتؽ ع٢ً ايعٌُ بالمٓطك١.

ن طسم ٚٚضا٥ٌ َٛاصلات ن ٚعدّ ٚدٛد غبه١يًُٓطك١ الأضاض١ٝععف ايب١ٝٓ  .6

ن ايكادَتؽ يًُٓطك١ يًطا٥شتؽَٓاضب١  ٚفٓادم ٚضا٥ٌ إقا١َعدّ ٚدٛد ٚ ٚاتضالاتن

 ٚععف اتردَات ايضش١ٝ بالمٓطك١.

ق١ً ٚدٛد َسغدٜٔ ضٝاسٝتؽ يعسض ايتازٜذ ع٢ً ايطا٥شتؽ ايكادَتؽن ٚإُٖاٍ  .7

 الآثاز بػهٌ دعٌ ٚدٛدٖا نعدَ٘.

عدّ ايٛع٢ ايهاف٢ يد٣ المٛاطٓتؽ المحًٝتؽ بأ١ُٖٝ المٓطك١ َٚهاْتٗا الأثس١ٜن  .8

ثس١ٜ ٜعٝل ايطٝاس١ الأثس١ٜ بػهٌ نبيرن ٚعدّ ٚعِٝٗ ٚبٓا٤ ايبٝٛت ظٛاز الأَانٔ الأ

 بهٝف١ٝ ايتعاٌَ َع ايطا٥شتؽ ايصا٥سٜٔ.

 التىصياث
تٛصٝات خاص١ بالأدٗص٠ ايطٝاس١ٝ ايسسم١ٝ )ٚشاز٠ الآثازن ٚشاز٠ ايب١٦ٝن ١٦ٖٝ تٓػٝط  

 ايطٝاس١ تؿشافع١ ايػسق١ٝ(
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عع خط١ عسٚز٠ تغافس ناف١ اتدٗٛد بتؽ ناف١ الأدٗص٠ ايسسم١ٝ َٔ ادٌ ٚ .1

تطٜٛك١ٝ تسدد٠ َٚٓع١ُ تٓٗض تؿٓطك١ تٌ بطط١ ضٝاسٝاً ٚٚععٗا ع٢ً اترسٜط١ 

 ايطٝاس١ٝ لمضس.

إْػا٤ َٛقع ايهتر٢ْٚ يًُٓاطل الأثس١ٜ بايػسق١ٝ ٚزبط١ تؿٛقع ١٦ٖٝ تٓػٝط  .2

ايطٝاس١ بالمحافع١ َٚتابعت٘ ٚزفع ناف١ ايتطٛزات ٚايتشدٜجات ايت٢ تحدخ بالمٓطك١ 

تٛازٜذ إقا١َ المٗسداْات ايطٝاس١ٝ ٚا١ُٖٝ المٛاقع َٚسانص تكدِٜ الأثس١ٜ عًٝ٘ ٚتصٜٚدٙ ب

 اتردَات ايطٝاس١ٝ .

الاٖتُاّ بايب١ٝٓ ايتشت١ٝ يًُٓطك١ ٚالمسافل المحٝط١ بٗا َٔ سٝح تـٗٝد  .3

ايطسم ٚتطٌٗٝ ٚضا٥ٌ المٛاصلات ٚتأَٝٓٗا ٚتأَتؽ المٓطك١ الأثس١ٜ ٚعٌُ اَانٔ لإقا١َ 

اتردَات ايضش١ٝن تؿا تظعٌ المٓطك١ الأثس١ٜددٜس٠ ٚاضتراس١ ايطا٥شتؽن ٚزفع َطتٟٛ 

 . تؽبإٖتُاّ ٚدرب ايطا٥ش

الاٖتُاّ بٛضا٥ٌ تٓػٝط المبٝعات يًددَات ايطٝاس١ٝ عٔ طسٜل المؤتـسات  .4

ٚاتذفلات ٚالمٗسداْات  ٚايترٜٚر لها بػهٌ ْادح َٚلا١ُ٥ الأضعاز ايطٝاس١ٝ تؿا ٜتٛافل 

 َع المٓتر ايطٝاسٞ .

تسٚتظ١ٝ عا١َ يٛشاز٠ ايطٝاس١ تؿػازن١ ناف١ اله٦ٝات ٚعع ضٝاض١ تطٜٛك١ٝ ٚ .5

المع١ٝٓعٝح تُبني ع٢ً دزاض١ ضًٛى ايطا٥ح اتذايٞ ٚالمستكب ع٢ً المد٣ ايكضير اٚ 

 ايبعٝد باضتدداّ اضايٝب ٚٚضا٥ٌ الاتضاٍ المدتًف١.

تػذٝع ايٛشاز٠ المطتجُسٜٔ ع٢ً الإضتجُاز ف٢ المٓطك١ الأثس١ٜن ٚتٛفير ناف١  .6

تطٗٝلات المطًٛب١ يلإضتجُاز ف٢ المٓطك١ن َجٌ دعُِٗ ف٢ بٓا٤ َٛتٝلات ايتراخٝط ٚاي

اٚ فٓادم صػيرٙ بايكسب َٔ تٌ بطط١ن اٚ بٓا٤ َسانص صش١ٝ تخدّ ايطا٥شتؽ ايكادَتؽ 

 يًُٓطك١.
 

 

 

 

 

                                                 
1

 ن١ًٝ ايطٝاس١ ٚايفٓادم داَع١ المٓضٛز٠ س١ٝباسج١ دنتٛزاٙ بكطِ ايدزاضات ايطٝا 

2
 داَع١ المٓضٛز٠ –َٔ ن١ًٝ ايطٝاس١ ٚ ايفٓادم  ساصٌ عًٞ دنتٛزاٙ في الآثاز المضس١ٜ ايكدتق١ 
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 المزاجع
 المسادع ايعسب١ٝ

(: دٚز ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ف٢ ت١ُٝٓ المٝص٠ ايتٓافط١ٝ 2017آضٝان ز٢ًَٝ ) .1

١ َٔ ايٛنالات ايطٝاس١ٝ بٛلا١ٜ ٚزق١ًن زضاي١ يًٛنالات ايطٝاس١ٝ; دزاض١ َٝدا١ْٝ يعٝٓ

َادطتير غير َٓػٛز٠ن ن١ًٝ ايعًّٛ الاقتضاد١ٜ ٚايتذاز١ٜ ٚعًّٛ ايتطٝيرن داَع١ 

 قاصد٣ َسباح ٚزق١ً.

(: ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ٚاثسٙ ع٢ً ايطًب ايطٝاس٢; ساي١ 2012صشسا٣ٚن َسٚإ ) .2

ضاد١ٜ ٚايتذاز١ٜ ٚعًّٛ اتدصا٥سن زضاي١ َادطتير غير َٓػٛز٠ن ن١ًٝ ايعًّٛ الاقت

 ايتطٝيرن داَع١ اب٢ بهس بًكاٜد.

(: ايتطٜٛل ايطٝاس٢ن ايطبع١ الأٚتؾن َهتب١ الأتصًٛ 2012ايبطٛط٢ن ضعٝد ) .3

 المضس١ٜن ايكاٖس٠.

(: اضتراتٝذٝات ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ف٢ 2015خضا١ْٚن َػاعٌ صكس سطتؽ ) .4

اترًٝر ايعسب٢; دزاض١  الازدٕ ٚاثسٖا ع٢ً زعا ايطٝاح الأزدْٝتؽ المػتربتؽ ف٢ دٍٚ

َٝدا١ْٝن زضاي١ دنتٛزاٙ غير َٓػٛز٠ن َعٗد ايبشٛخ ٚايدزاضات الاضتراتٝذ١ٝن داَع١ 

 اّ دزَإ الإضلا١َٝ.

(: ايتطٜٛل ايطٝاس٢ لمٛاقع اتذر المطٝش٢ ٚاثسٙ ع٢ً 2019صادمن ضٌٗ تكٌٝ ) .5

يفٓادمن اتذسن١ ايطٝاس١ٝ ف٢ الأزدٕن زضاي١ دنتٛزاٙ غير َٓػٛز٠ن ن١ًٝ ايطٝاس١ ٚا

 داَع١ المٓضٛز٠.

(: عًِ ٚفٔ ت١ُٝٓ المبٝعات ايطٝاس١ٝن داز 2011عبد ايباق٢ن ضاَح اتلد زفعت ) .6

 ايهتب ايكا١ْْٝٛن ايكاٖس٠.

(: تضٛ اضتراتٝذ١ٝ ددٜد٠ يًتطٜٛل ايطٝاس٢ 2018ايصمن تع٢ٝ غشات٘ سطٔ ) .7

ا١ْٝن ف٢ المكضد ايطٝاس٢ المضس٣ن تز١ً الأنادتق١ٝ يًدزاضات الإدتُاع١ٝ ٚالإْط

 ن َضس.19ايعدد 
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(: ايتطٜٛل ايطٝاس٢ نطبٌٝ يتٓػٝط ايكطاع 2012ايػاٖدن ايٝأع ) .8

 ن اتدصا٥س.25ايطٝاس٢ن تز١ً ايعًّٛ الاقتضاد١ٜن داَع١ تسُد خٝغس بطهس٠ن ايعدد 

(: ايتطٜٛل المطتكب٢ً ايفعاٍن ن١ًٝ ايتذاز٠ن 2014عبد اتذُٝدن طًعت اضعد ) .9

 داَع١ المٓضٛز٠.

(: ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ٚايفٓدق٢ن ايطبع١ الأٚتؾن المٓع١ُ 2006) عبد ايطُٝعن صبر٣ .10

 ايعسب١ٝ يًت١ُٝٓ الإداز١ٜ يًٓػسن َضس.

(: تطٜٛل اتردَات ايطٝاس١ٝن داز ايٛفا٤ يًٓػسن 2012عبد ايسسِٝن اتلد ايطاٖس ) .11

 الإضهٓدز١ٜن َضس.

(: إغهاي١ٝ ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ف٢ اتدٓٛب; دزاض١ 2016اْٚٝظن فاط١ُ ايصٖسا٤ ) .12

ساي١ ٚلا١ٜ بػاز اتفٛذداًن زضاي١ َادطتير غير َٓػٛز٠ن ن١ًٝ ايعًّٛ الاقتضاد١ٜ 

 ن اتدصا٥س.2ايتذاز١ٜ ٚعًّٛ ايتطٝيرن داَع١ ٖٚسإ 

(: ايتطٜٛل ايطٝاس٢ن ايطبع١ 2008سٓف٢ن لمٝا٤ ايطٝد ٚ ايػسقا٣ٚن فتش٢ تسُد ) .13

 الأٚتؾن داز المعسف١ اتداَع١ٝن ضٛتير الإضهٓدز١ٜ. َضس.

(: ايتطٜٛل ايطٝاس٢ اتذدٜحن داز ٚا٥ٌ 2000خايد ٚ ايطساب٢ن علا٤ )َكاب١ًن  .14

 يًٓػسن عُإن الأزدٕ.

(: ايتطٜٛل ايطٝاس٢ ٚتخطٝط اتذُلات ايترٚتظ١ٝ 2007ايبهس٣ن فؤاد٠ عبد المٓعِ ) .15

ف٢ عضس تهٓٛيٛدٝا الاتضالاتن ايطبع١ الأٚتؾن عالم ايهتب يًٓػس ٚايتٛشٜع ٚايطباع١ن 

 ايكاٖس٠.

(: ايترٜٚرن اتدص٤ ايجايحن َؤضط١ طٝب١ يًٓػس 2002ضاّ ايدٜٔ اَتؽ )ابٛ عًك١ن ع .16

 ٚايتٛشٜعن َضس.

 اتداَع١ المعسف١ داز ن ايفسع١ْٝٛ َضس ف٢ الأقايِٝ سهاّ ( 1991)سطٔ نايطعد٣ .17

 . نالإضهٓدز١ٜن

ن ايكاٖس٠ ن َهتب١  المضس١ٜ الآثاز َٚتاسف َٛاقع ( 2005) عبداتذًِٝ نايدٜٔ  ْٛز .18

  الاتصًٛ المضس١ٜ
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( ن غسم ايديتا تازتغٝاً ٚنٓطٝا ٚادتُاعٝا عبر ايعضٛز 1996فسٜد ن سمير تٛفٝل) .19

ايتازتغ١ٝ َٔ ايعضس ايفسع٢ْٛ اتؾ ايعضس اتذدٜح ن زضاي١ دنتٛزاٙ غير َٓػٛز٠ ن 

 َعٗد ايدزاضات ايكبط١ٝ.
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